STADTWERKE

BAD OEYNHAUSEN

Auszug aus der Richtlinieflir Sponsoring und Spenden

Praambel

Als lokal verwurzeltes Wirtschaftsunternehmen tibernehmen die Stadtwerke Bad Oeynhausen bewusst Verantwortung fuir die
Menschen in der Stadt und in der Region. Neben der wirtschaftlichen und 6kologischen Entwicklung soll auch das soziale
undkulturelle Miteinander aktivgefordertwerden. Im Rahmender nachfolgenden Bestimmungen kdnnen private und
gemeinniitzige Initiativen sowie kommunale Aufgaben durch Sponsoring und Spenden unterstitztwerden.

Aus der Stellung eines Unternehmens inkommunaler Trégerschaft ergibt sich die Pflicht, entsprechende finanzielle
Unterstiitzungen nach transparenten und verstandlichen Regelungen durchzufiihren. Sponsoring und Spenden sind daher
anhand der nachfolgenden Regelungen zu tatigen.

1. Geltungsbereich der Richtlinie
Die Richtlinie gilt fur alle Geschéftsbereiche der Stadtwerke Bad Oeynhausen einschlieflich der Beteiligungen.

2. Ziel und Zweck der Richtlinie

ZielderRichtlinieist es, fiir eine einheitliche Vorgehensweise bei der Mittelvergabe im Rahmen von Sponsoring, Spenden
und vergleichbaren Zuwendungen (zum Beispiel Mitgliedschaften inVerbanden und Vereinen) durch die Stadtwerke Bad
Oeynhausen zu sorgen. Durch die Richtlinie soll Plausibilitdt und Transparenz geschaffen werden. Die Richtlinie soll
gewabhrleisten, dass die fiir die Mittelvergabe anzuwendenden rechtlichen Vorschriften eingehalten werden.

3. Begriffsbestimmungen

3.1 Sponsoring

Nach der Definition des Bundesministeriums der Finanzen im Sponsoringerlass (Schreiben betr. ertragsteuerliche Behandlung
des Sponsoring vom 18. Februar 1998 Az.:BMF IVB2 - S2144 - 40198, BStBI. 1 S.212) ist Sponsoring die

,Gewdhrung von Geld oder geldwerten Vorteilen durch Unternehmen zur Férderung von Personen, Gruppen und/oder
Organisationen in sportlichen, kulturellen, kirchlichen, wissenschatftlichen, sozialen, 6kologischen oder &hnlich
bedeutsamen gesellschaftspolitischen Bereichen zu verstehen, mit der regelmaRig auch eigene unternehmensbezogene
Ziele der Werbung oder Offentlichkeitsarbeit verfolgt werden."

Unter den Sponsoring-Begriff im weiten Sinne fallen auch die Planung, Organisation, Durchfiihrung und Kontrolle dieser
Fordertatigkeiten.

Sponsoring ist eine zielbezogene freiwillige Zusammenarbeit zwischen Sponsor und Sponsoringnehmer. Sponsoring
basiert- im Gegensatz zum Spendenwesen - immer auf dem Prinzip von Leistung und Gegenleistung. Der Sponsor
verpflichtet sich dabei zur Unterstitzung des Sponsoringnehmers. Als Gegenleistung rhumt der Sponsoringnehmer dem
Sponsor bestimmte Rechte ein, etwa das Recht, die Marke des SponsorsimUmfeld des Sponsoringnehmers zu
présentieren oder dessen Vertriebs- und Marketingkanéle zu nutzen, tiber die der Sponsor Zugang zu der Zielgruppe des
Sponsoringnehmers erhélt. Sponsoring dient damit auch der Férderung unternehmensbezogener Ziele des Sponsors (zum
Beispiel Imagegewinn, Steigerung der Bekanntheit des Unternehmens oder dessen Marken).Fir den Sponsor geht es damit
regelmanig um die kommunikative Nutzung des gesponserten Projekts beziehungsweise der gesponserten Person, Gruppe
oder Organisation und letztendlich darum einen ,Return on Sponsoring Investment" zu erzielen.

3.2 Spenden

Eine Spende wird als eine freiwillige Leistung ohne Gegenleistung definiert, die der Férderung steuerbegiinstigter Zwecke
im Sinne der 88 52 bis 54 der Abgabenordnung dient. Spenden erfolgen ausschlieflich zur Unterstltzung der Interessen des
Begunstigten. Die Stadtwerke Bad Oeynhausen binden die Spende regelmafiig an einen bestimmten Zweck.

Eine Spende erfolgt stets gegen Spendenbescheinigung.
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5. Allgemeine Voraussetzungen fiir Sponsoring und Spenden
5.1 Zulassigkeit und Angemessenheit von Sponsoring und Spenden

Forderverbote inshesondere aus dem Konzessionsvertragsrecht, dem Parteiengesetz und dem Beihilferecht sind strikt zu
beachten. Unzulassig ist grundsatzlich auch die Spenden-und Sponsoringtatigkeit durch Unternehmensteile, die
Uberhaupt nichtim Wettbewerb stehen (vgl. OVG Dresden, Beschluss v. 13.12.2012, Aktenzeichen: 4A437/11 zum Beispiel
eines Wasserzweckverbandes).

5.2 Sponsoringpartner, Forderbereiche und Ausschlisse

Der Schwerpunkt der wirtschaftlichen Betétigung der Stadtwerke Bad Oeynhausen liegt in der Kommune undin der
Region. Den Schwerpunkt der Sponsoring- und der Spendentatigkeit bildetdementsprechend die Férderung von lokalen,
gemeinnitzigen Organisationen und Veranstaltungen mit nachhaltiger Zielsetzung und regionaler Ausrichtung. Eine
Forderung kommtinsbesondere in folgenden Bereichen in Betracht:

= Breitensport, Bewegungs- und Gesundheitsforderung, insbesondere von Kindern und Jugendlichen

= MaRnahmen, Veranstaltungen, Feste und Projekte mit kulturellen, 6kologischen, sozialen, sportlichen oder
wissenschaftlichen Beziigen, die von der Stadt oder ihren Einrichtungen oder von privaten gemeinniitzigen
Initiativen durchgefiihrt werden

= Veranstaltungen der Brauchtumspflege

= Sportvereine mit Profiabteilungen

Von der Foérderung ausgeschlossen sind:
= Politische Parteien und parteinahe Organisationen, Gewerkschaften, Amts- oder Mandatstrdger, Bewerber um ein
offentliches Amt

] Projekte oder Einrichtungen, die gegen die guten Sitten verstol3en, die einen extremen politischen Hintergrund
haben, sowie Anfragen, die von politisch extremen oder fremdenfeindlichen Gruppen eingereicht werden

L] Sportarten und Tétigkeiten, bei denen GewaltverherrlichungimVordergrund steht

. Religiose Bewegungen, Einrichtungen, Kirchengemeinden (Ausnahme: Karitative Einrichtungen, soweit die

Glaubensverkindung nichtim Mittelpunkt steht, zum Beispiel Kindergérten in Tragerschaft der Kirche.)

] Charity Clubs

L] Sponsoring oder Spenden aufgrund einer besonderen N&he von Organmitgliedern oder Mitarbeitern zum
Fordermittelempfanger

. Spenden an Einzelpersonen (zum Beispiel Profisportler)

] Spendenan Organisationen mit kommerziellen Abteilungen
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Leitlinien fir die Entscheidung Uiber die Vergabe von Fordermitteln

Vertrége (ber Sponsoring und Spenden sind schriftlich abzuschlief3en.

Beim Sponsoringist ein angemessenes Verhaltnis von Leistung und Gegenleistung zu vereinbaren. Bei den
Vertragspartnern besteht Einigkeitdartiber, dass die eingesetzten Fordermittel einen Beitrag zur Imagepflege

des Unternehmens leisten.

Sponsoringleistungen erfolgen befristet. Dauer beziehungsweise Zeitpunkt des Sponsorings sollen vorab klar
definiertsein.

Die Mittelverwendung muss auf Nachfrage der Stadtwerke Bad Oeynhausen durch Belege nachvollziehbar
undtransparent dargelegtwerden.

Das Sponsoring muss als solches deutlich erkennbar sein. Art und Umfang der jeweiligen Sponsoringpartnerschaft
werden transparent benannt und angemessen kommuniziert, zum Beispiel durch Erwahnung auf einer Sponsorentafel
oder auf der Homepage des Sponsoringnehmers.

Konkrete einzelne Vertragsbedingungen unterliegen grundsatzlich der Schweigepflicht der Vertragsparteien. Neben
denVorgaben zur algemeinen Berichterstattung an die Stadt besteht grundsétzlich keine Verpflichtung, die
betragsméRige Héhe des Sponsorings zu verdffentlichen.

Die jeweiligen Férdermittelempfanger diirfen vom Sponsoring beziehungsweise von den Spenden der

Stadtwerke Bad Oeynhausen nicht abhangig sein oder werden.

Leistungsgegenstand

Als Sponsoringleistungen kommen finanzielle Mittel, Sachmittel, Uberlassung von Personal oder von Raum-
lichkeiten sowie die Ubernahme von Transport- oder Infrastrukturdienstleistungen in Betracht. Kosten fiir die
Versorgung oder Entsorgung sowie Miet- oder Betriebskosten werden nicht ibernommen.

Als Gegenleistungen des Sponsoringnehmers kommen in Betracht:

Nennung des Namens oder der Marke des Sponsors sowie Logoabdruck auf Plakaten, Broschiiren,
Bannern, Eintrittskarten oder Programmheften sowie auf der Homepage des Sponsoringnehmers
Anzeigen in Zeitungen, Zeitschriften, Programm- oder Vereinsheften

Hinweise auf das Sponsoring in Eréffnungsreden, Interviews, Statements

Gelegenheit zur positiven Darstellungfur den Sponsor imRahmen einer Veranstaltung, zumBek
spieldas Aufstellen eines Informationsstandes, Abspielen eines Werbejingles des Sponsors,
Berechtigung, Werbe- und Infomaterial an Géste der Veranstaltung zu verteilen, prominente
Platzierung des Namensoder Logos des Sponsors

Mitwirkung des Sponsors bei PR-MaRnahmen, zum Beispiel bei Pressekonferenzen

Berechtigung des Sponsors, Bilder fiir Werbe- und Infomaterial anzufertigen und das Logo sowie den
Namen des Sponsoringnehmers zu verwenden

Zuteilung eines Kontingents an unentgeltlichen oder verbilligten Eintrittskarten durch den
Sponsoringnehmer zur freien Verwendung des Sponsors

Als Spendenleistungen kommen grundséatzlich nur Sachspenden in Betracht.
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6. Verfahrensgrundsatze
6.1
6.2 Antragstellung, Entscheidung und Dokumentation

Die Vergabe von Sponsoring- beziehungsweise Spendenleistungen erfolgt auf Grundlage eines Antrags des Leis-
tungsempféangers. Der Leistungsempféanger beschreibtin dem Antrag das zu férdernde Projekt einschlieBlich des
Finanzierungsplanes und erklart sein Einverstandnis, dass die FérderungimBericht iber Sponsoring- und Spendenleistungen
verdffentlicht werden kann.

N&ahebeziehungen zwischen Personen, die fir den Antragsteller verantwortlich tétig sind, zu Personen, die auf Seiten des
Fordermittelgebers verantwortlich tatig sind, sind offen zu legen.

Uber den Antragist nach objektiven Kriterien zu entscheiden. Ein Anspruch auf Férderung besteht nicht. Die zustandigen
Stellen dokumentieren jede positive Entscheidung tber die Vergabe von Sponsoring oder Spendenmitteln. Die
Dokumentation enthalt Aussagen zu folgenden Aspekten:

= Eindeutige Zuordnung als Spende oder Sponsoring

= Angemessenheitder Spende beziehungsweise des Sponsorings:

= Angemessenes Verhaltnis von Spende zum Anlass und zu der Institution

= Angemessenes Verhdlnis von Sponsorenleistung zur Gegenleistung

= Ubereinstimmung der konkreten Férderung mitden Unternehmensinteressen: Keine Relevanz personlicher
Interessen einzelner Beteiligter

= Offenlegen von Nahebeziehungen eines Amtstragers, Organmitglieds oder Mitarbeiters zum Empféanger soweit
vorhanden

=  Feststellung,ob die Bitte um Sponsoring oder Spenden von einem Amtstrager, Organmitglied oder
Mitarbeiter herangetragen wurde

=  Feststellung der Zulassigkeit des Zwecks der Mittelvergabe und des Nichtvorliegens von Ausschlusskriterien

=  Hinweis auf die bestehenden Geschéftsbeziehungen zum Empfénger Darstellungdererbetenen undderangebotenen
Leistung

6.3 Vertragsschluss

Bei positiver Entscheidung Uberein Sponsoringist ein Vertrag mitfolgenden Regelungen abzuschlief3en:
1. Zweck des Sponsorings
2. Laufzeit des Vertrages beziehugsweise Datum der zu sponsernden Veranstaltung

3. Angemessen detaillierte Beschreibung von Leistung- und Gegenleistung

Ubersteigt der Wert des Sponsorings einen Betrag von 1.000 Euro sind zusétzlich folgende Regelungen zu treffen:
Haftungsausschlussfir den Sponsoringgeber

5. Regelungzur Kindigung
6. Loyalitatsvereinbarung
7. Verpflichtung zur Verschwiegenheit

Im Fall einer Spendenbewilligung ist eine Spendenbescheinigung einzuholen.

Nach Abschluss der zu férdernden MaRhahme muss der Empfanger der Leistung die Erfullung des Sponsoringvertrags
beziehungsweise die vereinbarungsgeméfRe Verwendung der Spende nachweisen.



